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NEU IM TEAM:
THERESA
SZULGANIK

Das Fachcenter Gossau hat ab sofort eine neue
Betriebsleiterin. Theresa Szulganik verfiigt liber
langjahrige Erfahrung in der griinen Branche und
wird ihr Fachwissen in Zukunft bei Hydroplant
kompetent und mit einem feinen Gespiir fiir die
Kundenwiinsche einbringen. Herzlich willkommen
und einen guten Start!
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HYDROPLANT AUF FACEBOOK

Hydroplant und Verticalis sind jetzt auch auf Facebook. Wenn Sie dazu sagen «Gefdllt mir», tragen Sie
sich einfach ein — der 100. User bekommt ein wertiges Hydroplant-Geschenk. Lassen Sie sich einfach
tiberraschen.

www.facebook.com/hydroplant
www.facebook.com/verticalis

Griin belebt.

Hydroplant AG, Werk 11, Neunbrunnenstrasse 50, 8050 Ziirich, T 044 942 93 93, projekte@hydroplant.ch, www.hydroplant.ch

Hydroplant AG, Werk 11, Neunbrunnenstrasse 50, 8050 Ziirich, T 044 942 93 93, verwaltung@hydroplant.ch
Hydroplant AG, Austrasse, 8625 Gossau ZH | Gartnerei T 044 936 72 50, gaertnerei@hydroplant.ch | Service und Logistik T 044 942 93 83, service@hydroplant.ch

Hydroplant AG, Lattichstrasse 6, 6340 Baar, T 044 942 93 83, service@hydroplant.ch

IMPRESSUM

Konzept, Gestaltung und Text: walder,werber werbeagentur ag, uster

Bilder: Blessano Fotografie, Uster; Atelier Vierkant; Scheeg Manufaktur; Offecct Druck: Strobele AG, Romanshorn

- -
YDRQPLANT AN'DER GIARDINA 2011 .

' . -~
| b\
°

I‘JIESN DUKQ‘I;EEK ’&H%::‘ 1 OE

e
b ‘ o I I FESTLICHE ADVENTSGESTALTUNG
-» ‘ -

o . ) .

-
IN APP MIT GRUNEM DAUMEN
\

1 ! ZUWACHS




GRUN#04 EDITORIAL& RED DOT DESIGN AWARD RED DOT DESIGN AWARD GRUN#04

EDITORIAL RED DOT DESIGN AWARD

HOCHSTE ZEIT, KURZ INNEZU-
HALTEN UND AUF DAS GESCHAFFENE

VERTICALIS GEWINNT DEN

ZURUCKZUBLICKEN. AUF DEN t e S i RED DOT DESIGN AWARD
FOLGENDEN SEITEN ERFAHREN | « »
SIE, WO UND WARUM WIR IN A d OLC 9 N aw d rd 2011. PUNKT.

GEBLUHT SIND. BEI EINEM DER RENOMMIERTESTEN INTERNA-

Zum Beispiel beim red dot design award: Noch vor TIONALEN PRODUKTWETTBEWER_,BE WURDE

wenigen Jahren habe ich mich gefragt, wofiir VERTICALIS VON_PER HOCHKARATIGEN J_l_JRY
eigentlich der rote Punkt auf gewissen Produkten MIT DEM QUALITATSSIEGEL «RED DOT» FUR

steht. Jetzt weiss ich es — und vor allem weiss ich HOHE DE5|GNQUA|_|TAT GEEHRT.

ihn jetzt zu schatzen. Denn der rote Punkt ziert

nun auch eines unserer Produkte. Verticalis ist Ist Natur Kunst oder Kunst natiirlich? Diese Frage Iasst sich seit Verticalis
stolzer Gewinner des «red dot design award», einer nicht mehr eindeutig beantworten. Das wachsende Bild ist eine Welt-

der bedeutendsten internationalen Designpreise.
Die Auszeichnung durften wir personlich im deut-
schen Essen entgegennehmen.

neuheit, entwickelt vom Institut fiir Umwelt und natiirliche Ressourcen
der Ziircher Hochschule fiir Angewandte Wissenschaften (ZHAW),
Waddenswil, in Zusammenarbeit mit der Hydroplant AG. Fiir das Design
der griinen Innovation konnte der iiber die Landesgrenzen hinaus
bekannte Schweizer Designer Christophe Marchand gewonnen werden.
Wie ein gewohnliches Gemdlde kann das mit kleinwiichsigen Pflanzen
und Moosen bepflanzte Bild fiir den Innenraum ganz einfach an jede
Wand montiert werden.

Entdecken Sie in diesem Kundenmagazin auch
unsere neuen Produkte: Denn bei den Pflanzen
kommt es auch auf die Verpackung, also den
Pflanzentopf, an. Diesbeziiglich gibt es Neuigkeiten
von Atelier Vierkant aus Belgien, der Scheeg Manu-
faktur aus Deutschland und Offecct aus Schweden.
Ausserdem scheint auch bei den Herstellern von
Pflanzentopfen der Nachhaltigkeitstrend nicht halt-
zumachen - auf Seite 8 erfahren Sie mehr.

AUSGEZEICHNETE IDEE

«Unsere Jury hat die eingereichten Produkte wie immer dusserst kri-
tisch unter die Lupe genommen. Gestalterische Qualitdat hat sich im
Jurierungsprozess klar durchgesetzt und echte, neue Kreativiosungen
wurden ebenfalls belohnt. Beide Kriterien sind nicht nur Gradmesser
flir gutes Design, sondern auch fiir das Erfolgspotenzial am Markt. Dieses
wird durch den gezielten Einsatz unserer renommierten Designaus-
zeichnung noch um ein Vielfaches gesteigert», so Prof. Dr. Peter Zec,
Initiator des «red dot design award». Die Auszeichnung, deren Urspriinge
bis ins Jahr 1955 zuriickreichen, ist heute der grosste und renommier-
teste Designwettbewerb der Welt. Er unterteilt sich in die drei Diszip-
linen «red dot award: product design», «red dot award: communica-
tion design» sowie «red dot award: design concept». In diesem Jahr
nahmen Designer und Unternehmen aus 60 Nationen mit 4433 Pro-
dukten am «red dot award: product design» teil.

Bei unseren neuen Projekten sind drei besonders
zu erwdhnen: das Backstage-Hotel in Zermatt, bei
dem wir zusammen mit dem Kiinstler Heinz Julen
unter anderem die Verticale Begriinung in der
Wellnesszone realisierten. Beim Elektrizitatswerk
Jona-Rapperswil konnten wir eine echte Hydro-
plant-Innovation installieren — eine schwebende
griine Kugel. Und im wiedererdffneten Migros-
Einkaufszentrum Rosenberg in Winterthur verewig-
ten wir uns mit drei machtigen Baumen.

Links: Moritz Kiiderli
Und ausserdem: Die Firma Koubachi aus Ziirich hat Mitte: Corinna Haase

ein App entwickelt, das die Pflanzenpflege zu Rechts: Christophe Marchand
Hause noch einfacher macht. Und wer es lieber ein

wenig traditioneller mag, dem empfehle ich die

Adventsgestaltungen unserer Kreativabteilung.

Viel Spass beim Entdecken, Innehalten und Sich-

inspirieren-Lassen!

VERTICALIS GEHORT INS MUSEUM

Verticalis live: Gemeinsam mit den anderen preisgekronten Produkten
war das Pflanzenbild im Juli in der Ausstellung «Design on stage — win-
ners red dot award: product design 2011» im red dot design museum in
Essen zu sehen. Die Ausstellungsflache beherbergt mit mehr als 1500
. Produkten auf liber 4000 Quadratmetern die weltgrosste standige Ex-
Moritz Kuiderli, CEO Hydroplant AG position zeitgendssischen Designs. m www.verticalis.ch
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EINMAL IM LEBEN «BACKSTAGE»

Ein Projekt der Sonderklasse — genau wie das Resultat selbst. Im Winter 2010/2011 wurde in Zermatt das
neue Hotel-Backstage von Evelyne und Heinz Julen eroffnet. Highlight des Design-Boutique-Hauses
sind seine sechs 45 m2 grossen Cube-Lofts sowie der Wellness-Bereich zum Thema Schépfungsgeschichte.
Zur Begriinung dieser Raume zdhlten Evelyne und Heinz Julen auf das fachliche Know-how von
Hydroplant. Im Tropenbad, einem 35°C warmen Raum mit 85 % Luftfeuchtigkeit, konzipierte das
Hydroplant-Team eine wilde Pflanzenwand, die zusammen mit Tropfsteinen und Diiften die Sinne
entfiihrt. Die Wand ist eine Spezialanfertigung mit einer verzinkten Stahlkonstruktion, die den Charakter
des gestalteten Raumes aufnimmt. Die Pflanzen werden automatisch mit Wasser und Diinger versorgt.
Fiir den Aussenbereich wurde mit Fohren ein Pflanzenkonzept erstellt, das die Bergwelt aufnimmt. Jede
einzelne Pflanze wurde zusammen mit Heinz und Evelyne Julen in einer Baumschule ausgesucht. Dazu
kamen Gefasse von Atelier Vierkant zum Einsatz, welche sich gut fiir den Aussenbereich eignen und
auch den frostigen Winter in Zermatt aushalten. Logistisch und planerisch eine Meisterleistung der

G Rl-J N E E N E"RG I E FU R DAS beiden Kreativteams Heinz Julen Idee und Hydroplant. m www.backstagehotel.ch
ELEKTRIZITATSWERK JONA-RAPPERSWIL

Im Elektrizitdtswerk Jona-Rapperswil (EWIR) ist eine echte Hydroplant-Innovation zu sehen. Und das kam
so: Die Aufgabe an die Ziegler+Partner Architekten, Rapperswil-Jona, bestand darin, den bestehenden,
offenen und begriinten Innenhof zu sanieren und ihn fiir eine neue Nutzung zu riisten. Die gestalterische
Idee der Ziegler+Partner Architekten bestand in der Bildung eines gedeckten Atriums. Einer Holzschatulle
aus massivem Eichenholz im Zentrum der Gebdudestruktur, ausgearbeitet mit natiirlichen Materialien
wie Granit und grossformatigem Eichenparkett, mit viel Licht und somit spannenden Licht-Schatten-
Spielen. Und natiirlich mit Griinelementen — hier kam Hydroplantins Spiel. Gestaltet wurde das Atrium
mit einem besonderen wertvollen Solitdr-Bonsai (Ficus nitida) und einer frei im Raum hangenden
Pflanzkugel. Das Gemeinschaftswerk ist ein neuer Event-Raum mit Platz fiir Besprechungen sowie einem
Ausstellungsraum fiir lokale Kiinstler. m www.ewjr.ch
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HOHE AN-
SPRUCHE ANS
EINKAUFSERLEBNIS
IM ZENTRUM
ROSENBERG

Das Migros-Einkaufszentrum Rosenbergin Winter-
thurwurdeimApril2011 neu er6ffnet. Verantwortlich
flir die Architektur war Atelier WW und fiir die Be-
griinung Hydroplant. Das Zentrum Rosenberg pra-
sentiert sich neu als lichtdurchflutete Mall mit pra-
gnanterFarb- und Lichtgebungsowie ausgesuchten
Materialien. Das Griinkonzept von Hydroplant kniipft
an diese Vorgaben an: Im Zentrum stehen drei mach-
tige Baume mit bis zu 7,5 Metern Hohe. Die Bdume
wurden stabilisiert, sind also natiirliche Baume, die
zum Erstarren gebracht wurden. Eingebettet sind die
imposanten Pflanzen in grosstmoglich produzier-
bare Atelier-Vierkant-Gefdsse. Die Pflanzentdpfe
wurden entsprechend den Formvorgaben der Archi-
tekten von Atelier WW von Hand gefertigt. Damit
tragt Hydroplant wesentlich zum Einkaufserlebnis
im Zentrum Rosenberg bei — zusammen mit iiber 40
Fachgeschdften, lokalen Detailhdndlern und Gastro-
betrieben auf zwei Verkaufsebenen.
www.rosenberg.ch
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EINKAUFEN UND ETWAS ERLEBEN

Immer mehr Ldden und Einkaufszentren set-
zen auf handfeste Einkaufserlebnisse. Wie das
geht? Dem Konsumenten werden nicht nur Pro-
dukte geboten, sondern spiirbare Erlebnisse.
Und zwar indem der Fokus nicht mehr nur auf
dem Produkt liegt, sondern mehrere Dimen-
sionen beriicksichtigt werden. Eine der wich-
tigsten Dimensionen im Einkaufserlebnis ist die
Gestaltung des Vertriebskanals, also der Laden-
flache, bei der auch die Begriinung eine wich-
tige Rolle spielt. So wird der Kunde nicht nur
visuell und akustisch, sondern auch haptisch
und sensorisch angesprochen. Er erlebt das
Einkaufen mit allen Sinnen. Und wenn er die-
ses Erlebnis positiv wahrnimmt, wirkt sich das
nicht nur emotional in einer hoheren Kunden-
bindung aus, sondern schliesslich auch quan-
titativ durch einen hoheren Umsatz. m
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AUSSTELLUNG GRUN#04

GRUN, GESUND - UND HYDROPLANT
AN DER GIARDINA

WAHREND FUNF TAGEN WURDE DIE MESSE ZURICH ZUM WICH-
TIGSTEN TREFFPUNKT DER GRUNEN BRANCHE. HYDROPLANT
PRASENTIERTE SICH IN DER «GREENBOX» ALS JUNGES, INNO-
VATIVES, ALS DAS ETWAS ANDERE UNTERNEHMEN.

Mit der Ausstellung «Greenbox» thematisierten wir erstmals fiir die Schweiz die Verbes-
serung des Raumklimas mit Biotechnik. Statt elektronischer Gerdte sorgen Pflanzen fiir
frisch-feuchte Luft in Biiros und Wohnzimmern. Biotechnik hat eine grosse Zukunft, denn
die neuen Produkte sind heute schon effizient, umweltfreundlich, ressourcensparend und
gesund — und damit fiir 6kologisch denkende und kostenbewusste Menschen attraktiv.

PRIMA-KLIMA-CYPERUS - DER NATURLICHE LUFTBEFEUCHTER

Mit Prima-Klima-Cyperus prasentierte Hydroplant eine biotechnisch dusserst effiziente Losung.
Diese geschiitzte Pflanzenmarke ist das Ergebnis einer jahrelangen Ziichtung aus Deutschland.
Mitihren diinnen, riedartigen Halmen und den strahlenformig ausgebreiteten Schopfen sieht
sie aus wie normale Zypergrdser, bringt aber bei der natiirlichen Eigenschaft der Verdunstung
die zehnfache Leistung. Die Feuchtigkeit, die eine Prima-Klima-Cyperus aufnimmt, gibt sie zu
97 % wieder ab. Eine voll ausgewachsene Pflanze kann bis zu zwei Liter pro Tag verdunsten,
was bereits der halben Leistung eines elektrischen Luftbefeuchters entspricht.

MIT PFLANZEN HEIZKOSTEN SPAREN

Gerade in Wintermonaten ist es fiir das Wohlbefinden wichtig, die Luftfeuchtigkeit anzu-
heben. So nehmen Menschen eine Raumtemperatur von 22°C bei 30% Luftfeuchtigkeit
subjektiv als kiihl wahr. Der Weg zum Heizungsregler ist dann nicht weit. Steigt die Feuchte
nur schon auf 40%, so empfinden sie dieselbe Temperatur als behaglich. Fazit: Wer fiir
ausreichende Luftfeuchtigkeit in den Raumen sorgt, fiihlt sich nicht nur wohler und lebt
gesiinder, sondern kann nebenbei auch Heizkosten sparen.

VERTICALIS — GRUN FUR DIE WAND

Pflanzen erhdhen nicht bloss die Luftfeuchtigkeit, sie senken auch den Gerduschpegel in einem
Raum. Wie das am besten funktioniert, zeigt ein weiteres Produkt, das Hydroplant an ihrem
Stand prasentierte: das Pflanzenbild Verticalis. Das senkrecht wachsende Griin kann unter-
schiedlich eingesetzt werden: als mobiler Raumteiler, als Akustikpaneel bei Arbeitspldtzen oder
einfach als vertikale Begriinung an der Wand. Denn neben der klimatischen und schalldamp-
fenden Funktion haben Pflanzen noch eine andere wichtige Wirkung - sie sind eine Wohltat
flirs Auge.

HYDROPLANT GEWINNT
DEN GIARDINA «<AWARD» SILVER
Es ist die wichtigste nationale Auszeichnung in

der Branche: Mit dem GiardinaAWARD werden
Aussteller fiir die Qualitat ihrer Auftritte an der

Giardina geehrt. Zwei Jurys beurteilen die Stdan-
de nach Aspekten wie Asthetik, Originalitdt,
Inspiration fiir Neues, Funktionalitdt, Innova-
tion, Event-Erlebnischarakter und Arbeitsaus-
fihrung. m
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ATELIER VIERKANT

AUSGEZEICHNETE MATERIALINNOVATION
AUS DER SCHEEG MANUFAKTUR

In vielen Haushalten, in denen Asthetik, Design und hochwertige Materialien eine wichtige Rolle spielen, wird ein
Gegenstand oft vernachlassigt: das Pflanzgefdss. Pflanzgefasse werden hdufig nicht als stilvolle Ausstattungselemente
begriffen, sondern eher als Gebrauchsgegenstande mit geringem Designfaktor. Um dem entgegenzuwirken, wurde die
Manufaktur Scheeg gegriindet. Hier werden Pflanzgefdsse individuell, qualitativ hochwertig und nachhaltig gefertigt.
Aktuelles und bestes Beispiel dafiir ist die Materialinnovation sho:shee®, Ergebnis einer langen Forschungs- und
Entwicklungsarbeit. sho:shee® ist ein hochwertiges Material aus fein gemahlenen Walnussschalen und aus Kunststoff.
Esvereintdie positiven Materialeigenschaften eines Kunststoffs mitdensensorischen Eigenschaften eines Naturprodukts.
Alle Bestandteile von sho:shee® sind schadstofffrei und ungiftig, auch die verwendeten Farbpigmente. Aus diesem
einzigartigen Material fertigt die Scheeg Manufaktur seit Mdrz 2011 hochwertige, grossformatige Pflanzgefdsse nach Kunden-
wunsch. Die Produkte zeichnen sich aus durch exklusive Materialkombinationen und passend auf das Ambiente abge-
stimmte Farbnuancen. Aufgrund seiner hervorragenden optischen, haptischen und 6kologischen Eigenschaften wurde es
mit dem «if material award 2011» ausgezeichnet. m

’f(,;,cf&r‘

NEUE HANDGEFERTIGTE TERRACOTTA-GEFASSE
VON ATELIER VIERKANT

Die belgische Manufaktur Atelier Vierkant hat ihre Wurzeln eigentlich in der traditionellen Herstellung von Terracotta-
Gefassen. Diesen Wurzeln ist sie treu geblieben, hat sich aber standig weiterentwickelt — zum Beispiel mit der neuesten
Kollektion: einer Gefdss-Serie, welche an die Grenzen der Handwerkskunst geht. Die neuen Topfe spielen mit einer
architektonischen Formensprache zwischen Masse und Leere — damit werden sie zu Formen und Objekten, welche voll-
ends in ihre Umgebung eingebunden sind. Verschiedene Erdtone des Lehms und natiirliche Oberflachen ermoglichen
aussergewohnliche Farbschattierungen. Ausserdem werden die Innenseiten der Gefasse neu mit den Farben Blau, Rot
und Griin eingefdarbt und verleihen den Topfen damit ein einmaliges Farbspiel. Damit kombiniert Atelier Vierkant einmal
mehr die vorteilhaften Eigenschaften des Terracotta-Materials mit hervorragendem Design. =
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OFFECCT/KOUBACHI APP ADVENTSGESTALTUNG

OFFECCT 0,ASIS INTEGRIERT GRUN
IN URBANE UMGEBUNGEN

Der Mensch ist am Arbeitsplatz und in Innenrdumen oft einer hoheren Luftschadstoff-Konzentration
ausgesetzt als draussen. Bedingt durch Heizung, Biiroeinrichtungen, Reinigungsmittel, Klebstoffe oder
ungeniigende Liiftung entsteht eine schlechte Luftqualitdt, die den Menschen oft zusetzt. Sie kdnnen
sich nicht gut konzentrieren, sind miide oder werden sogar krank. Dem will das schwedische Unter-
nehmen OFFECCT mit einer neuen Kollektion entgegenwirken. Ziel der Kollektion 0.asis ist die ganz-
heitliche Integration von griinen Inseln in Innenrdume und urbane Umgebungen. Dabei geht es nicht
nur um die Pflanzen selbst, sondern um die griine Architektur als Ganzes. Entstanden ist eine aus-
sergewdhnliche Kollektion aus Mobelstiicken, welche die Pflanzen gleich integrieren — entworfen von
namhaften Designern aus der ganzen Welt. Ein Sortiment aus Designprodukten, die in Kombination
mit Blumen und Pflanzen Biiroraume bereichern und durch eine bessere Luftqualitat, weniger Larm-
emissionen und weniger Stress insgesamt fiir mehr Wohlbefinden am Arbeitsplatz sorgen. m

KREATIVER ADVENTSZAUBER
VON HYDROPLANT

Mit Hydroplant erstrahlen Ihre Raume in weihndchtlichem Glanz - jedes Jahr
stellt unser Kreativteam spezielle Adventsdekorationen fiir Sie zusammen. Sie
haben die Wahl zwischen einem reich geschmiickten Baum, einem besonders
gestalteten Adventskranz oder diversen festlichen Arrangements. Entweder tra-
ditionell in den Farben Rot, Gold, Dunkelgriin oder mit einer farblichen Inter-
pretation in Pastelltonen. Und so einfach geht's: Wir kommen gerne bei lhnen

W bei und stellen fiir Sie ei de Weihnachtskreati Ange-
DAS APP MIT DEM GRUNEN DAUMEN Dot susammen. Walen Si ous folgenden Getaltungen dos Passende aus:

KEINE LUST MEHR AUF LASTIGE UND KOMPLIZIERTE PFLANZENPFLEGE? Der Adventskranz:
SCHON WIEDER EINE PFLANZE EINGEGANGEN? ODER WAGEN SIE SICH ERST = traditionell gestaltet aus Koniferen, mit vier Kerzen Der Baum:
GAR NICHT AN DIE PFLANZENPFLEGE HERAN? DANN IST DAS NEUE in den passenden Farben und lippigem Weihnachtsschmuck; = frisch geschnittene Tanne mit stilvollem Baumschmuck;
KOUBACHI APP VIELLEICHT GENAU DAS RICHTIGE. u ?eltgen055|sch g?stafltet aus Bu‘chenhol‘z und Laub, u kunst‘llch‘er Baum mlt‘ schon arranglertem Welhnachtsschmuck;'
in einem Glas mit einer Kerze in der Mitte. = oder in einer abstrahierten Dreiecksform, bestehend aus verschiedenen
Das Koubachi App ist eine intelligente sogenannte «Plant Care Engine». Das App sagt Ihnen genau, Das ganze Arrangement steht auf einer passenden Unterlage; Holzern und mit besonderem Schmuck verziert.
wann und wie Sie lhre Pflanze pflegen miissen, und zwar abhdngig von der Jahreszeit und lhrem Wohn- = oder ganz ohne Kerzen, sondern nur mit einem Ring aus Holz,
oder Arbeitsort sowie basierend auf wissenschaftlichen Forschungsergebnissen. Sie brauchen lhre Pflanze gestaltet mit getrocknetem Laub. Die Mitte des Kranzes wird mit Griin Diverse Arrangements:
nur einmal zu kalibrieren und miissen sich anschliessend um fast nichts mehr kiimmern: Koubachi sagt und verschiedenen Weihnachtsaccessoires ausgeschmiickt. W Gefdss mit farblich abgestimmter Kerze und verschiedenen Accessoires;
Ihnen genau, wann Sie giessen, diingen oder Ihre Pflanze bespriihen sollten. Die Anwendung ist schnell, = Behalter mit Orchideen und verschiedenen Weihnachtsaccessoires.

leicht und spielerisch umgesetzt.

Das App mit dem griinen Daumen wurde von der Koubachi AG mit Sitz in Ziirich entwickelt. Die 2009
gegriindete Firma hat es sich zum Ziel gesetzt, die Kommunikation zwischen Personen und Gegenstdanden
des tdglichen Lebens zu revolutionieren. Dazu gehort auch, das Potenzial von intelligenten Objekten zu
erkennen und neue Moglichkeiten im Umgang mit diesen zuganglich zu machen. m

Das Koubachi App ist ab sofort gratis verfligbar unter: hitp://itunes.com/app/lloubachi



